Maturitni témata z Ekonomického zakladu
Hotelova Skola — obor Hotelnictvi

Skolni rok 2024/2025

1. Zakladni ekonomické pojmy a marketingové prostiedi a jeho analyza, portfoliova analyza
2. Vyrobni faktory a marketing - pojem, pfedmét, vyznam, vyvoj, historie

3. Majetek podniku a marketingovy vyzkum

4. Konkurence, hospodaiska soutéz a marketingova distribuce

5. Trh, trzni mechanismus a zékladni koncepce podnikového fizeni

6. Poptéavka, nabidka, cena a marketingové fizeni (poslani, vize, cile a strategie)

7. Cenné papiry penézniho a kapitalového trhu a marketingové pojeti trhu a jeho okoli (prostiedi)
8. Znaky podnikatele a cilové trhy, segmentace

9. Podnikani podle Zivnostenského zakona a zakladni marketingové koncepce podnikového fizeni
10. Podnikani pravnickych osob a marketingové cile a strategie

11. Podnikové ¢innosti a marketingové pojeti vyrobku

12. Personalni ¢innosti a zakladni metody marketingové vyzkumu

13. Hospodateni podniku a charakteristika ceny z marketingového mixu

14. Podnikani, obchodni zavod (podnik) a marketingova propagace

15. Odmeénovani a marketingova komunikace

16. Darova soustava a srovnani kvalitativniho a kvantitativniho marketingového vyzkumu
17. Zasobovaci ¢innost a management

18. Makroekonomické ukazatele hodnoceni NH a osobnost manazera

19. Penize a manazerské rozhodovani

20. CNB a manazerské planovéni

21. Magicky ¢étytuhelnik a vedeni, motivace a personalni fizeni

22. Obchodni banky a manazerska kontrola

23. Hospodaiska politika statu a organizaéni struktury

24, Finan¢ni trh a trzné diferencovany a nediferencovany marketing

25. Hospodaisky cyklus a marketingové pojeti chovani spotiebitele






